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TÓM TẮT 

Du lịch nông nghiệp là loại hình du lịch phổ biến ở các nước phát triển, tuy nhiên loại hình du lịch này mới được 

chú trọng ở các nước đang phát triển trong đó có Việt Nam. Phát triển du lịch nông nghiệp mang lại các lợi ích như 

đa dạng hóa các hoạt động nông nghiệp, tăng trưởng kinh tế, bảo tồn bản sắc văn hóa, sản xuất, giảm ô nhiễm môi 

trường nhưng cũng vẫn còn một số hạn chế tốn tại. Bài viết này trình bày kết quả phân tích tổng quan các kinh 

nghiệm trong phát triển du lịch nông nghiệp trên thế giới và những cơ hội, thách thức cho phát triển du lịch nông 

nghiệp ở Việt Nam; từ đó đề xuất một số gợi ý về định hướng chính sách phát triển du lịch nông nghiệp cho Việt 

Nam trong thời gian tới. 

Từ khóa: Du lịch nông nghiệp, cơ hội, thách thức. 

A Review of International Experiences and Opportunities and Challenges  
for Agricultural Tourism Development in Vietnam  

ABSTRACT 

Agritourism is a popular type of tourism in developed countries, but it has been only paid attention to by 

developing countries including Vietnam recently. Developing agritourism brings much benefits such as diversification 

of agricultural activities, economic growth, preservation of cultural identity, production, and reduction of environmental 

pollution, but remains some limitations. This paper presents the results of the overall analysis of experiences in 

developing agritourism in the world, opportunities, and challenges for agritourism development in Vietnam. From 

there, some suggestions on the policy for agritourism development of Vietnam in the coming time are proposed. 

Keywords: Agritourism, opportunity, challenges. 

 

1. ĐẶT VẤN ĐỀ 

Thuêt ngữ “du lịch nông nghiûp” thþờng 

đþợc định nghÿa là một loät các hoät động du 

lịch liön quan đøn nông nghiûp. Hoät động đþợc 

thực hiûn trong trang träi hoðc môi trþờng nông 

nghiûp khác đù nghþ ngơi, giâi trí hoðc mýc đých 

giáo dýc (Sznajder & cs., 2009; Gil Arroyo & cs., 

2013; Karampela & cs., 2021). Du lịch nông 

nghiûp có lịch sử låu đời ở các nþớc phát triùn 

(Bhatta & cs., 2019), nhþng sự phát triùn ở các 

nþớc đang phát triùn đðc biût là ở các nþớc châu 

Á, vén còn hän chø (Bhatta & cs., 2019; Bhatta 

& Ohe, 2019). Theo các nghiên cứu quốc tø, phát 

triùn du lịch nông nghiûp nhþ một lựa chọn đù 

đa däng hóa hoät động nông nghiûp đþợc biøt 

đøn nhþ một nguồn täo viûc làm và tëng trþởng 

kinh tø (Kumar & cs., 2015; Abadi & Khakzand, 

2022). Loäi hình du lịch này giúp nông dân có 

thêm thu nhêp nhờ thu hút khách du lịch đøn 

các vùng nông nghiûp. Nó cüng góp phæn sử 

dýng hiûu quâ tài sân sïn có và giúp bâo tồn di 

sân vën hóa và truy÷n thống (Mcgehee & cs., 

2007; Barbieri, 2013). Cùng với quá trünh đô thị 

hóa và công nghiûp hóa nhanh, loäi hình du lịch 

này cüng täo ra một hình thức thþ giãn v÷ tâm 
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lý và tinh thæn ở các vùng nông thôn, täo thành 

một xu hþớng du lịch nghþ dþỡng và trâi nghiûm 

ngày càng phát triùn (Farsani & cs., 2019). Ngoài 

ra, loäi hình du lịch này có ti÷m nëng câi thiûn 

nëng suçt nông nghiûp (Ashley & cs., 2007) cüng 

nhþ giâm sự di cþ tÿ nông thôn ra thành phố 

(Tew & Barbieri, 2012), tëng sự tham gia cûa xã 

hội (Baum & Weingarten, 2004; Roman & cs., 

2020), täo thị trþờng mới đù bán các sân phèm 

nông nghiûp, phát triùn kinh tø khu vực, giáo dýc 

khách du lịch v÷ nông nghiûp b÷n vững và mang 

läi nhi÷u nguồn lực kinh tø cho chính phû, khu 

vực tþ nhån và cộng đồng địa phþơng 

(Hamilpurkar, 2012).  

Với ti÷m nëng đa däng, phong phú v÷ tài 

nguyên du lịch, Viût Nam đã và đang trở thành 

điùm du lịch đáng quan tåm ở khu vực và thø 

giới với nhi÷u loäi hình du lịch hçp dén, đðc biût 

là du lịch nông nghiûp. Tuy nhiên, du lịch nông 

nghiûp ở Viût Nam phát triùn chþa tþơng xứng 

với ti÷m nëng nguồn lực và vị thø cûa mình. Cý 

thù nhþ nhên thức xã hội v÷ du lịch còn hän 

chø; nguồn nhân lực du lịch còn thiøu và yøu 

(Nguyún Thị Hà, 2019); chçt lþợng sân phèm du 

lịch chþa cao, thiøu týnh độc đáo riöng cûa tÿng 

vùng (Ngô Thị Phþơng Lan & cs., 2020); cơ sở 

hä tæng phýc vý du lịch còn yøu, chþa đþợc đæu 

tþ đúng mức và đồng bộ; nhi÷u điùm du lịch rçt 

hçp dén nhþng cơ sở hä tæng và dịch vý còn rçt 

nghèo nàn; công tác quâng bá, xúc tiøn du lịch 

chþa đþợc chú trọng; thiøu sự liên køt, hợp tác 

trong quân lý và hoät động du lịch giữa các tþnh 

thành trong khu vực và câ vùng với các tþnh 

thành trong câ nþớc (Nguyún Thị Hà, 2019; Ngô 

Thị Phþơng Lan & cs., 2020). Là một nþớc đi 

sau trong phát triùn du lịch nông nghiûp, Viût 

Nam kø thÿa đþợc các bài học kinh nghiûm cûa 

các quốc gia phát triùn tÿ đó chọn đþợc chiøn 

lþợc phát triùn phù hợp. 

Bài viøt này trình bày køt quâ nghiên cứu 

tổng quan kinh nghiûm trong phát triùn du lịch 

nông nghiûp trên thø giới, phân tích những cơ 

hội, thách thức cho phát triùn du lịch nông 

nghiûp ở Viût Nam. Tÿ đó đ÷ xuçt một số gợi ý 

v÷ định hþớng chính sách phát triùn du lịch 

nông nghiûp cho Viût Nam trong thời gian tới. 

Køt quâ nghiên cứu không chþ đóng góp v÷ mðt 

thực tiún mà còn góp phæn làm giàu cơ sở lý 

luên v÷ phát triùn du lịch nông nghiûp đối với 

các nþớc đang phát triùn trong bối cânh đô thị 

hóa và biøn đổi khí hêu. 

Thông tin trong nghiên cứu này đþợc thu 

thêp chû yøu tÿ các công bố trong nþớc và quốc 

tø, vën bân chính sách cûa Chính phû Viût Nam 

liön quan đøn phát triùn du lịch nói chung và du 

dịch nông nghiûp nói riêng. Nghiên cứu sử dýng 

các phþơng pháp nghiön cứu täi bàn, phþơng 

pháp tổng hợp, kø thÿa nhìm mýc đých phån 

tích và tổng hợp những køt quâ nghiên cứu, 

những kinh nghiûm trong phát triùn du lịch 

nông nghiûp cûa quốc tø và Viût Nam, tÿ đó 

thâo luên v÷ những cơ hội và thách thức đối với 

phát triùn du lịch nông nghiûp täi Viût Nam 

trong thời gian tới. 

2. KINH NGHIỆM PHÁT TRIỂN DU LỊCH 

NÔNG NGHIỆP Ở MỘT SỐ QUỐC GIA 

TRÊN THẾ GIỚI 

2.1. Xây dựng cơ chế chính sách hỗ trợ cho 

phát triển du lịch nông nghiệp 

Phát triùn du lịch nông nghiûp cæn có sự 

đæu tþ các nguồn lực lớn (Bhatta & Ohe, 2020) 

cùng với đó là quá trünh tÿ quyøt định đæu tþ 

đøn thu đþợc lợi nhuên cæn có khoâng thời gian 

dài (Gao & cs., 2014). Chính vì vêy, đù thúc đèy 

du lịch nông nghiûp, các quốc gia đ÷u thực hiûn 

hỗ trợ cho tác nhân tham gia du lịch nông 

nghiûp thông qua các chính sách khác nhau. Có 

hai xu hþớng chính trong viûc can thiûp chính 

sách hỗ trợ phát triùn du lịch nông nghiûp cûa 

các quốc gia (Jin & cs., 2021), trong đó các nþớc 

phát triùn du lịch nông nghiûp tÿ låu nhþ Mỹ, 

Canada và một số quốc gia ở chåu Âu nhþ Anh, 

Pháp, Hà Lan têp trung vào chính sách giúp 

định hþớng cho phát triùn du lịch nông nghiûp, 

cüng nhþ gín køt các tác nhân trong chuỗi giá 

trị sân phèm du lịch nông nghiûp phát triùn 

(Mahmoodi & cs., 2022) và các nþớc phát triùn 

du lịch nông nghiûp chêm hơn sô têp trung vào 

hỗ trợ tài chính cho các tác nhân, täo môi trþờng 

thông thoáng đù các tác nhân trong chuỗi giá trị 

sân phèm du lịch nông nghiûp phát triùn 

(Bhatta & Ohe, 2020). 
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Các nþớc phát triùn du lịch nông nghiûp 

sớm nhþ Mỹ có quan điùm rìng thông qua du 

lịch nông nghiûp cộng đồng có thù làm sống läi 

n÷n kinh tø nông thôn, giáo dýc công chúng v÷ 

nông nghiûp và bâo tồn nông nghiûp (Ammirato 

& cs., 2020). Chính phû Mỹ và các bang khuyøn 

khích thành lêp các hiûp hội đù làm trung gian 

đi÷u phối hoät động giúp làm giâm thiùu rûi ro 

cho các nhà khai thác du lịch nông nghiûp, cüng 

nhþ vçn đ÷ quy hoäch đçt đai cho chýnh quy÷n 

địa phþơng và sô mở đþờng đù nhi÷u trang träi 

và cá nhân tham gia vào du lịch nông nghiûp 

(Veeck & cs., 2006). Có nòt tþơng đồng ở Canada 

trong chính sách phát triùn du lịch nông nghiûp 

đó là chýnh phû têp trung hỗ trợ các trang träi, 

ngþời sân xuçt nông nghiûp xây dựng các chiøn 

lþợc quâng bá sân phèm du lịch đù thu hút 

khách du lịch tham quan (Grillini & cs., 2022). 

Đối với các nþớc phát triùn du lịch sau có 

quan niûm rìng phát triùn du lịch nông nghiûp 

là một công cý đù phát triùn nông thôn và đa 

däng hóa kinh tø (Bhatta & Ohe, 2020). Với các 

nþớc này, chính sách hỗ trợ cûa chính phû đù 

phát triùn du lịch nông nghiûp đó là hỗ trợ trực 

tiøp, hỗ trợ v÷ tài chính cho tác nhân khai thác 

du lịch nông nghiûp phát triùn. Đåy là các nþớc 

phát triùn sau và cæn có chýnh sách đèy nhanh, 

mänh quá trình phát triùn du lịch nông nghiûp 

cûa nþớc mình. Theo Mahmoodi & cs. (2022) Iran 

đã ban hành đ÷ án KARAD và cùng với đó là kø 

hoäch tæm nhün 20 nëm vào nëm 2004, theo đó 

theo đuổi mýc tiêu quâng bá sân phèm du lịch 

nông nghiûp, cùng với täo môi trþờng kinh doanh 

thông thoáng cho doanh nghiûp tham gia phát 

triùn du lịch nông nghiûp. Cý thù chính sách hỗ 

trợ cûa chính phû và þu đãi tài chýnh đã täo đi÷u 

kiûn cho trang träi phát triùn nhanh đa däng hóa 

vào du lịch (Mahmoodi & cs., 2022). Tþơng tự 

nhþ ở Iran, Ba Lan, có nhi÷u chþơng trünh hỗ trợ 

phát triùn du lịch nông nghiûp, ví dý nhþ tài trợ 

với nguồn vốn tÿ các quỹ cûa Liên minh Châu Âu 

đù phát triùn hoät động du lịch nông nghiûp 

(Mahmoodi & cs., 2022).  

Các quốc gia phát triùn du lịch nông nghiûp 

sau cüng thþờng có một hû thống chính sách hỗ 

trợ. Ở quốc đâo Solomon, một quốc gia có thø 

mänh trong sân xuçt nông nghiûp, đù tëng giá 

trị cûa sân xuçt nông nghiûp khi køt hợp với du 

lịch, chính phû Solomon đã ban hành một hû 

thống các giâi pháp nhþ chiøn lþợc phát triùn 

quốc gia 2016-2035, chính sách ngành nông 

nghiûp và chën nuôi quốc gia 2015-2019, chính 

sách du lịch gín với Chiøn lþợc & chính sách 

thþơng mäi. Một hû thống chýnh sách đồng bộ 

đù thúc đèy du lịch nông nghiûp, bao gồm các 

công cý đi÷u tiøt, công cý tự nguyûn, þu đãi tài 

chính, và câi thiûn cơ sở hä tæng đã đþợc áp 

dýng täi Isarel (Fleischer & cs., 2018). Ở Đông 

Á, chính phû Hàn Quốc đã có chýnh sách thúc 

đèy quâng bá trang träi tÿ nëm 1998 đù đa 

däng hóa kênh phân phối nông nghiûp. Các cách 

tiøp cên đþợc khuyøn khích bao gồm kinh doanh 

điûn tử, chợ nông thôn và chþơng trünh liön køt 

thành thị nông thôn. Ngoài ra, thị trþờng đã 

đþợc thiøt lêp và chþơng trünh đã đþợc bít đæu 

đù thúc đèy quâng bá trang träi trực tiøp 

(Seongwoo & Souyeon, 2006). 

2.2. Huy động nguồn lực cho phát triển du 

lịch nông nghiệp 

2.2.1. Cơ sở hạ tầng 

Cơ sở hä tæng đóng vai trò quan trọng trong 

phát triùn nông nghiûp nói chung và du lịch 

nông nghiûp nói riêng. Với một cơ sở hä tæng 

cüng nhþ đi÷u kiûn phý trợ tốt sô dú dàng thu 

hút đþợc khách du lịch tham quan và mua sím.  

Với các nþớc phát triùn cơ sở hä tæng đã 

đþợc đæu tþ bài bân đù phýc vý cho sân xuçt 

nông nghiûp. Theo nghiên cứu cûa Rilla & cs. 

(2011) cho thçy du lịch nông nghiûp Mỹ đã bít 

đæu tÿ những nëm cuối thø kỷ XIX, đæu thø kỷ 

XX, hû thống đþờng giao thông, cơ sở chø biøn, 

lþu trú đã phát triùn. Hiûn nay trang träi du 

lịch nông nghiûp, cơ sở lþu trú sô chû động 

quâng bá cho sân phèm cûa mình trên n÷n tâng 

cơ sở hä tæng tốt. Cùng với đó, Embacher (1994) 

khi nghiên cứu v÷ du lịch nông nghiûp täi 

Canada, Áo, Ý cüng có quan điùm cho rìng n÷n 

tâng cûa sự thành công trong phát triùn du lịch 

nông nghiûp cûa các nþớc này là có cơ sở hä tæng 

tốt, đồng bộ. 

Các nþớc phát triùn du lịch nông nghiûp 

sau, đðc biût là các nþớc đang phát triùn, có cơ 
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sở hä tæng chþa đþợc đồng bộ, cùng với đó giới 

hän v÷ nguồn lực vì vêy gðp nhi÷u khó khën 

hơn so với các nþớc đã phát triùn khi phát triùn 

du lịch nông nghiûp (Bhatta & Ohe, 2020). Theo 

Malkanthi & cs. (2015) một trong những yøu tố 

quan trọng cûa cơ sở hä tæng là giao thông có 

ânh hþởng tích cực và cùng chi÷u với phát triùn 

du lịch nông nghiûp. Fischer (2019) køt luên 

rìng nơi lþu trú đóng góp đøn 10% doanh thu 

cûa du lịch nông nghiûp. Bên cänh đó, Lupi & cs. 

(2017) køt luên rìng trang träi du lịch nông 

nghiûp có quy mô nhỏ có xu hþớng nhên đþợc 

nhi÷u lợi nhuên hơn so với các quy mô khác. 

Theo đó, trang träi nhỏ sô có xu hþớng đæu tþ 

nhi÷u hơn v÷ cơ sở hä tæng do có quy mô nhỏ hơn. 

2.2.2. Nhân lực, văn hóa và điều kiện tự nhiên 

Đù phát triùn du lịch nông nghiûp, các 

nghiên cứu cüng chþ ra rìng không chþ nhờ có sự 

hỗ trợ cûa chính phû hay cơ sở hä tæng tốt mà 

còn phý thuộc vào đðc điùm vën hóa, đi÷u kiûn 

tự nhiên sïn có hay trünh độ cûa nhân lực. Theo 

Mahmoodi & cs. (2022) khi nghiên cứu v÷ du 

lịch nông nghiûp ở Iran cho thçy những vùng có 

đðc trþng vën hóa và khý hêu đðc biût cho phát 

triùn nông nghiûp sô thu hút đþợc nhi÷u khách 

du lịch hơn. Tþơng tự nhþ vêy, trong du lịch 

nông nghiûp Ba Lan, khách du lịch têp trung 

vào viûc nghþ ngơi, giâi trí, tái täo sức lực, mở 

mang kiøn thức, trâi nghiûm các câm xúc và 

phiöu lþu. 

Nghiên cứu cûa tác giâ Roman & cs. (2021) 

v÷ thø mänh đù phát triùn du lịch nông nghiûp 

cho thçy khách du lịch câm thçy hçp dén khi 

đøn tham quan du lịch nông nghiûp ở Nepan, 

bởi vü nơi đåy bao gồm các đi÷u kiûn tự nhiên 

nhþ gæn rÿng, đồi núi, núi tuyøt và có vën hóa 

bân địa, lú hội phong phú. Đåy là các yøu tố đã 

đþợc kiùm định và có mức độ ý nghÿa thống kê ở 

mức cao. Cüng theo đánh giá cûa khách du lịch 

khi đøn Hàn Quốc tham gia các hoät động du 

lịch nông nghiûp, yøu tố đðc síc v÷ vën hóa và 

èm thực cüng nhþ viûc đþợc sử dýng trực tiøp 

täi các trang träi là những yøu tố thu hút khách 

du lịch nông nghiûp trâi nghiûm täi đåy 

(Seongwoo & Souyeon, 2006). 

Bên cänh đó, các quốc gia còn täo ra những 

ngày hội, lú hội đðc biût đù thu hút khách đøn 

trâi nghiûm du lịch nông nghiûp ở các quốc gia. 

Theo Lupi & cs. (2017), giai đoän đæu cûa Hiûp 

hội Kỳ nghþ trang träi Áo đþợc thành lêp vào 

nëm 1971 và đþợc hoàn thiûn tçt câ các nội 

dung nëm 1991. Đøn nëm 1985, Ý đã đþa ra 

Khung pháp lý quốc gia v÷ Du lịch Nông nghiûp, 

thông qua luêt khuyøn khích ở läi trang träi 

qua đöm và các hünh thức giâi trí khác. Các hoät 

động ở trang träi là một trong những cách thức 

đù nông dån Ý đa däng hóa thu nhêp. Tþơng tự 

nhþ vêy, ở Serbi Montenegro dù phát triùn du 

lịch nông nghiûp sau, nhþng đã chû trþơng phát 

triùn các sân phèm du lịch nông nghiûp có ti÷m 

nëng và đã thu đþợc thành công nhþ kỳ nghþ gia 

đünh nông dån; giþờng và bữa sáng; du lịch nông 

träi; khu dã ngoäi; quæy ven đþờng bán nông 

sân tþơi sống và đồ thû công (Stanovčić & cs., 

2018). Đối với du lịch nông nghiûp ở Michigan, 

Mỹ, Bộ NN&PTNT Michigan đã phát triùn 

tuyøn đþờng giâi trí với chû đ÷ du lịch nông 

nghiûp ở những khu vực có nhi÷u điùm du lịch 

nông nghiûp. Họ cüng đã đþa ra một loät các 

hoät động quâng cáo, chîng hän nhþ Tuæn lú 

Michigan, Tháng rþợu vang Michigan, Chợ nông 

sân. Tuy nhiên, đù phát triùn các sân phèm nhþ 

trên thì yøu tố nhân lực là vô cùng quan trọng 

(Jin & cs., 2021). 

Phát triùn du lịch nông nghiûp hiûn nay cæn 

có nguồn nhân lực tró nëng động đù có thù ứng 

dýng các công nghû, đèy nhanh, hiûu quâ quá 

trình quâng bá sân phèm tÿ đó thu hút đþợc 

khách du lịch và tëng thu nhêp. Theo Kumar & 

Ohe (2020), có hai nhóm yøu tố chính trong viûc 

phát triùn và thúc đèy du lịch nông nghiûp:  

(i) các đðc điùm liön quan đøn phát triùn và 

quâng bá du lịch nông nghiûp và (ii) nguồn 

nhân lực và chiøn lþợc tiøp thị là yøu tố quan 

trọng đù tëng ti÷m nëng cûa du lịch nông 

nghiûp. Nguồn nhân lực là yøu tố rçt quan trọng 

cho phát triùn du lịch nông nghiûp. Cüng theo 

nghiên cứu này điùm mänh đù phát triùn du lịch 

nông nghiûp đó là lao động trong du lịch nông 

nghiûp tró và nëng động là điùm mänh nhþng 

ngþợc läi nøu nhân lực không đáp ứng đþợc yêu 

cæu cơ bân cûa khách du lịch sô là một điùm trÿ. 
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Ở khía cänh khác, sự di chuyùn cûa lao động ở 

các lÿnh vực khác sang làm trong lÿnh vực du 

lịch nông nghiûp là cơ hội, nhþng cüng là thách 

thức nøu nhân lực tró, có trünh độ chuyên môn 

cüng läi dịch chuyùn tÿ ngành nông nghiûp nói 

chung và du lịch nông nghiûp nói riêng sang 

khu vực sân xuçt khác. Theo Lucha & cs. (2016) 

chû trang träi du lịch nông nghiûp có trünh độ 

học vçn cao hơn cüng nhþ động lực làm viûc tốt 

hơn sô có có hội nhên đþợc thu nhêp cao hơn. 

Theo Mahmoodi & cs. (2022) thì nhân tố làm 

kìm hãm sự phát triùn du lịch nông nghiûp là 

nhên thức và trünh độ học vçn kém cûa chû 

nông träi và ngþời lao động: hæu høt nông dân 

Iran ở những khu vực có ti÷m nëng phát triùn 

du lịch nông nghiûp cao không có kiøn thức và 

kỹ nëng cæn thiøt đù bít đæu kinh doanh. Do đó, 

sự đæu tþ hän chø vào nâng cao nhên thức và 

đào täo nông dân cûa các tổ chức chính phû, 

thiøu hỗ trợ kỹ thuêt trong phþơng pháp đa 

däng hóa trang träi đã khiøn khu vực nông thôn 

còn nhi÷u trang träi chþa thu đþợc lợi nhuên 

kinh tø tþơng xứng. 

2.2.3. Công nghệ thông tin 

Internet và hä tæng køt nối internet là một 

trong những könh cơ bân đù truy÷n bá thông tin 

v÷ sân phèm, dịch vý du lịch và đðc biût hiûu quâ 

trong viûc quâng bá nông sân địa phþơng. Một 

mðt, internet cung cçp thông tin một cách dú 

dàng và nhanh chóng v÷ địa điùm du lịch; bên 

cänh đó, internet cüng mang läi cho khách du 

lịch, các nhà khai thác một cơ hội tốt đù truy÷n 

thông cho khách truy cêp v÷ tçt câ các sân phèm 

và hoät động mà nông trang cung cçp.  

Adamov & cs. (2020) khi nghiên cứu v÷ 

phát triùn du lịch nông nghiûp täi Rumani chþ 

rìng các trang thông tin điûn tử (web) là công cý 

tiøp thị hiûn đäi cho các trang träi du lịch nông 

nghiûp, có thù giúp doanh nghiûp thu hút khách 

hàng mới và duy trì liên køt với những khách 

hàng hiûn có. Du khách ti÷m nëng đøn các trang 

träi du lịch nông nghiûp hiûn nay chû yøu tìm 

kiøm thông tin trên internet. Khách du lịch 

ngày càng có xu hþớng đþa ra lựa chọn dựa trên 

thông tin họ thu thêp đþợc tÿ internet, nơi họ có 

thù so sánh và đþa ra nhi÷u lựa chọn hơn 

(Buhalis, 2020). Các trang web cüng cung cçp 

một kênh bán hàng mới giúp giâm khoâng cách 

vêt lý giữa ngþời bán và ngþời mua. Tuy nhiên, 

trong trþờng hợp cûa Hoa Kỳ, trang web läi 

đóng vai trò không đáng kù trong viûc quâng bá 

các trang träi. Tÿ đó, Jin & cs. (2021) cüng nhçn 

mänh rìng viûc câi thiûn chçt lþợng trang web 

và sử dýng hiûu quâ hơn internet có thù hỗ trợ 

phát triùn du lịch ở các vùng nông thôn. Herrero 

& cs. (2017) køt luên rìng khâ nëng sử dýng 

cûa một trang web là yøu tố chính và trực tiøp 

ânh hþởng đøn viûc khách hàng ti÷m nëng đðt 

dịch vý. Họ cüng chþ ra rìng týnh tþơng tác và 

khâ nëng đi÷u hþớng cûa một trang web có ý 

nghÿa quan trọng.  

2.3. Phát triển du lịch nông nghiệp gắn với 

phát triển chuỗi giá trị sản phẩm  

Xu hþớng du lịch nông nghiûp giúp nông 

dân chuyùn đổi tÿ mô hình nông nghiûp truy÷n 

thống sang mô hình nông nghiûp køt hợp giâi 

trí. Theo nghiên cứu cûa tác giâ Lee (2005), Đài 

Loan têp trung phát triùn sân phèm du lịch 

nông nghiûp bao gồm chën nuôi, nông nghiûp, 

lâm nghiûp và thûy sân. Tÿ đó phát triùn thành 

du lịch nông nghiûp theo chû đ÷, nhìm thúc đèy 

du lịch nông nghiûp thành một mô hình sống 

xanh kiùu méu, cùng với giâi trí nghþ dþỡng, du 

lịch hồi phýc sức khỏe, giáo dýc di sân, bâo tồn 

vën hóa, bâo vû môi trþờng, phát triùn kinh tø. 

Hashimoto & Telfer (2010) đã chþ ra các sân 

phèm du lịch đþợc gín køt chðt chô với quá trình 

sân xuçt nông nghiûp, køt hợp với phong cânh 

nông thôn và nþớc khoáng nóng, các tour tiêu 

biùu nhþ đäp xe bëng đồng và hái cà chua vào 

buổi sáng, du lịch thëm cánh đồng bìng tàu hỏa. 

Với kinh nghiûm phát triùn du lịch nông 

nghiûp täi Hàn Quốc, đðc biût nhþ huyûn 

Yeongdong, hoät động du lịch nông nghiûp đþợc 

liên køt chðt chô giữa các tác nhân trong chuỗi 

giá trị sân phèm du lịch nông nghiûp. Du khách 

đðt chþơng trünh tour täi Seoul thông qua công 

ty du lịch täi đåy. Công ty du lịch ở Seoul do 

huyûn Yeongdong chþ định và huyûn cüng liön 

køt với tuyøn xe lửa KoRail đù đþa du khách 

đøn địa phþơng (Ngô Thị Phþơng Lan & cs., 

2020). Täi điùm đøn, du khách tham gia vào du 
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lịch nông nghiûp nhþ tham quan trâi nghiûm 

nơi trồng nho và làm rþợu vang, thëm quan täi 

làng trâi nghiûm du lịch nông nghiûp do chính 

các nông dân vên hành. Täi các điùm này đ÷u 

phýc vý bữa ën trþa cho du khách hoðc có nhà 

hàng đù du khách đðt ën. Một số điùm đøn cüng 

có nhà hàng đù du khách ën uống khi tham 

quan trâi nghiûm. Thông qua mô hình trên, các 

chû thù täi địa phþơng có đþợc lợi ích khi tham 

gia vào hoät động du lịch nông nghiûp. Đó chýnh 

là phæn lợi nhuên đþợc chia só thông qua liên 

køt với công ty du lịch (Ngô Thị Phþơng Lan & 

cs., 2020).  

2.4. Bài học kinh nghiệm cho phát triển du 

lịch nông nghiệp ở Việt Nam 

Qua nghiên cứu kinh nghiûm phát triùn du 

lịch nông nghiûp cûa các quốc gia trên thø giới, 

nghiên cứu đã rút ra bài học cho phát triùn du 

lịch nông nghiûp ở Viût Nam nhþ sau: 

Thứ nhất, đù phát triùn du lịch nông nghiûp 

cæn phâi xây dựng hû thống chýnh sách đồng bộ 

trực tiøp và gián tiøp hỗ trợ cho các tác nhân 

tham gia chuỗi giá trị sân phèm nông nghiûp. 

Mức độ hỗ trợ cûa các chính sách khác nhau tùy 

thuộc vào nguồn lực cûa các quốc gia. Trong bối 

cânh cûa Viût Nam, cæn têp trung vào chính 

sách hỗ trợ trực tiøp v÷ phát triùn các chuỗi giá 

trị sân phèm và dịch vý nông nghiûp gín với 

đðc điùm vën hóa và tự nhiên cûa địa phþơng đù 

täo đà cho sự phát triùn du lịch nông nghiûp gín 

với thúc đèy tiêu thý sân phèm. 

Thứ hai, các quốc gia cæn có sự cån đối 

nguồn lực đù phát triùn cơ sở hä tæng thông tin 

nhìm thu hút khách du lịch. Ở Viût Nam, cæn 

chú trọng nhçt vào khâu hä tæng giao thông 

nông thôn và køt nối internet täi những vùng có 

đi÷u kiûn kinh tø khó khën giúp giao thông 

thuên lợi và quâng bá, tiêu thý các sân phèm 

nông nghiûp bân địa cùng với các hoät động du 

lịch nông nghiûp. Trong bối cânh chuyùn đổi số, 

câi thiûn cơ sở hä tæng số và công nghû tin đóng 

vai trò quan trọng đù phát triùn du lịch nông 

nghiûp thông qua các hoät động quâng bá, xúc 

tiøn thþơng mäi, quân lý các sân phèm du lịch 

nông nghiûp trên n÷n tâng số, góp phæn nâng 

cao hiûu quâ du lịch nông nghiûp. 

Thứ ba, cæn chú trọng đæu tþ phát triùn 

nguồn nhân lực có trünh độ và kỹ nëng đâm bâo 

yêu cæu phýc vý phát triùn du lịch nông nghiûp. 

Là quốc gia nông nghiûp và nông dân có kỹ 

nëng tham gia dịch vý du lịch hän chø, Viût 

Nam cæn xây dựng kø hoäch và lộ trình phù hợp 

đù nâng cao chçt lþợng nguồn nhân lực này cho 

phát triùn du lịch nông nghiûp. 

Thứ tư, phát triùn du lịch nông nghiûp 

không chþ là hoät động đơn ló cûa một vùng, một 

địa phþơng mà cæn có sự liên køt giữa các địa 

phþơng, các vùng khác nhau. Sự liên køt giữa 

các tác nhân trong hoät động phát triùn du lịch 

nông nghiûp trong và ngoài địa phþơng sô đem 

läi sự hoàn thiûn v÷ sân phèm, giâm chi phí và 

nâng cao hiûu quâ kinh tø xã hội và môi trþờng 

cho du lịch nông nghiûp 

Thứ năm, phát triùn du lịch nông nghiûp 

cæn khai thác triût đù lợi thø v÷ đi÷u kiûn tự 

nhiön và vën hóa cùng với hoät động đời sống, 

sân xuçt kinh doanh cûa địa phþơng. Liên køt 

phát triùn sân phèm du lịch nông nghiûp gín 

với các sân phèm OCOP, sân phèm bân địa đù 

tëng sức hút cho ngành, tÿ đó phát triùn nông 

nghiûp nâng cao thu nhêp cho ngþời dån cüng là 

một vçn đ÷ quan trọng cæn chú ý.  

3. THỰC TRẠNG, CƠ HỘI VÀ THÁCH 

THỨC CHO PHÁT TRIỂN DU LỊCH NÔNG 

NGHIỆP Ở VIỆT NAM 

3.1. Đánh giá chung thực trạng phát triển 

du lịch nông nghiệp ở Việt Nam 

Đâng và Nhà nþớc luôn quan tåm đøn phát 

triùn du lịch nói chung và du lịch nông nghiûp 

nói riêng, cý thù đã ban hành nghị quyøt số  

08-NQ/TW ngày 16/01/2017 cûa Bộ Chính trị 

v÷ “Phát triùn du lịch trở thành ngành kinh tø 

müi nhọn”. Cùng với đó, theo Bộ NN&PTNT 

(2021) có 37 tþnh, thành phố đã ban hành nghị 

quyøt, kø hoäch cý thù đù phát triùn du lịch 

gín với phát triùn nông nghiûp nhþ Låm Đồng, 

Bünh Phþớc, Bünh Dþơng, Đồng Nai, Bình 

Thuên, Ti÷n Giang„ Với khoâng 65% dân số 

hiûn sống ở khu vực nông thôn, cùng cânh 

quan tþơi đõp, lþu giữ nhi÷u giá trị vën hóa, 

lịch sử, Viût Nam đþợc đánh giá là quốc gia có 
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nhi÷u ti÷m nëng phát triùn du lịch gín với 

nông nghiûp, nông thôn (Lê Nam, 2022). Thống 

kê cûa Tổng cýc Du lịch cüng cho thçy, câ nþớc 

có khoâng 365 điùm du lịch nông thôn ở 37 

tþnh, thành phố và hơn 2.000 làng ngh÷ truy÷n 

thống có ti÷m nëng phát triùn v÷ du lịch. Trong 

số 1.300 khu - điùm du lịch do các địa phþơng 

quân lý có đøn 70% là điùm du lịch ở khu vực 

nông thôn (Lê Nam, 2022). Mô hình du lịch 

nông nghiûp, nông thôn không chþ góp phæn câi 

thiûn sinh kø cho ngþời dân nông thôn mà còn 

góp phæn bâo tồn và phát huy giá trị vën hóa 

truy÷n thống, phát triùn môi trþờng sinh thái 

b÷n vững.  

Tuy nhiên, trong quá trình phát triùn du 

lịch nông nghiûp, hiûn nay ở Viût Nam còn gðp 

nhi÷u vþớng míc nhþ (1) Chþa có quy hoäch v÷ 

phát triùn du lịch nông nghiûp với tæm nhìn dài 

hän cho tÿng vùng, tÿng địa phþơng; (2) Køt cçu 

hä tæng phýc vý phát triùn du lịch còn nhi÷u 

khó khën; (3) Sân xuçt nông nghiûp nhỏ ló, 

manh mún cân trở sự liên køt với ngành du lịch; 

(4) Nguồn lực đæu tþ cho phát triùn du lịch nông 

nghiûp còn hän chø; (5) Vçn đ÷ quâng bá các sân 

phèm du lịch còn yøu, chþa đþợc chú trọng đúng 

mức (Bộ NN&PTNT, 2021). Những khó khën 

này cæn có giâi pháp khíc phýc đù phát triùn du 

lịch nông nghiûp Viût Nam trong thời gian tới. 

3.2. Cơ hội cho phát triển du lịch nông 

nghiệp ở Việt Nam 

4.2.1. Điều kiện tự nhiên 

Ở Viût Nam với khí hêu nhiût đới, cùng với 

sự đa däng cûa các vùng sinh thái là đi÷u kiûn 

thuên lợi đù phát triùn ngành nông nghiûp. 

Đåy cüng là đi÷u kiûn ti÷n đ÷ đù phát triùn du 

lịch nông nghiûp, thu hút khách du lịch làm 

tëng thu nhêp cho các hộ kinh doanh du lịch 

nông nghiûp. Mỗi vùng Viût Nam có đðc trþng 

khác nhau v÷ đa däng sinh thái đù phát triùn 

du lịch nông nghiûp, thu hút khách du lịch 

nông nghiûp và tëng thu nhêp cho ngþời dân 

(Bộ Ngoäi giao, 2022).  

Đồng bìng sông Hồng là một trong những 

vùng kinh tø - xã hội trọng điùm cûa câ nþớc với 

11 tþnh và thành phố. Vùng có ngành nông 

nghiûp phát triùn nhanh và đþợc đðc trþng bởi 

các giá trị nổi bêt v÷ di sân, danh lam thíng 

cânh với hơn 23 nghün di tých lịch sử, vën hóa 

cùng hàng trëm lú hội truy÷n thống. Đåy là 

vùng có nhi÷u ti÷m nëng đù phát triùn du lịch 

trong đó có du lịch vën hóa, du lịch sinh thái và 

du lịch nông nghiûp. Tuy nhiên, du lịch cûa 

vùng Đồng bìng sông Hồng vén chþa khai thác 

đþợc nhi÷u ti÷m nëng. Chþơng trünh hành động 

cûa Chính phû thực hiûn Nghị quyøt số  

30-NQ/TW ngày 23/11/2022 cûa Bộ Chính trị v÷ 

phát triùn kinh tø - xã hội và bâo đâm quốc 

phòng, an ninh vùng Đồng bìng sông Hồng đøn 

nëm 2030, tæm nhün đøn nëm 2045 xác định rõ: 

Phát triùn du lịch theo hþớng chuyên nghiûp, 

hiûn đäi, b÷n vững, hội nhêp quốc tø và trở 

thành ngành kinh tø müi nhọn cûa vùng (Bâo 

Thoa, 2023). 

Vùng mi÷n núi phía Bíc có những địa điùm 

đðc trþng cho du lịch nông nghiûp nhþ Mộc Châu 

(Sơn La) và Lào Cai. Theo Nguyún Thị Hà (2019), 

khi khách du lịch đøn Mộc Châu trâi nghiûm làm 

nông dân và thợ hái chè thực thý. Ở đåy có diûn 

tích chè trên 1.800ha và sân lþợng trung bình 

hàng nëm khoâng 24 nghìn tçn. Với khí hêu, 

đi÷u kiûn tự nhiên phù hợp, Mộc Chåu còn là nơi 

phát triùn chën nuôi bò sữa. Tÿ đó khách du lịch 

có thù tham gia cít cỏ, cho bò ën hoðc tự vít sữa 

bò täi trang träi, khi v÷ có thù mua các sân phèm 

sữa chua, sữa tþơi, chñ. Tþnh Lào Cai, đã có các 

khu du lịch nổi tiøng nhþ Sapa, Bíc Hà và thành 

phố Lào Cai, nay phát triùn thêm các sân phèm 

du lịch nông nghiûp nhþ trâi nghiûm các công 

viûc cûa nhà nông hay làm måy tre đan, đi÷u này 

làm câi thiûn thêm thu nhêp cûa các hộ kinh 

doanh du lịch nông nghiûp.  

Tåy Nguyön, đðc biût là Låm Đồng cüng có 

đi÷u kiûn tự nhiên thuên lợi đù phát triùn du 

lịch nông nghiûp. Với đi÷u kiûn khí hêu þu đãi, 

nhçt là Đà Lät, đåy là nơi có đi÷u kiûn đù trồng 

rau, hoa và cåy ën quâ ôn đới, là địa điùm có sức 

hút lớn đối với du lịch nông nghiûp. 

Các tþnh Đồng bìng sông Cửu Long có địa 

hünh đðc thù với mäng lþới sông ngòi dày đðc và 

vùng châu thổ rộng lớn với 40 nghìn km2 là nơi 

nổi tiøng với các sân phèm hoa quâ nhiût đới đa 

däng (Bộ NN&PTNT, 2021). Du khách du lịch 

nông nghiûp có thù trâi nghiûm hái quâ, làm 

vþờn và nghþ trên thuy÷n, cùng với đó là tham 

gia các hoät động vën hóa dån gian. 
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4.2.2. Ứng dụng công nghệ thông tin 

Viût Nam là nþớc phát triùn công nghû 

thông tin sau nhþng có những thành tựu nhçt 

định với tỷ lû 72,1 triûu ngþời (chiøm 73,2% dân 

số) sử dýng internet (Phi Long, 2022). Đåy là cơ 

hội rçt lớn đù du lịch nông nghiûp ứng dýng các 

tiûn ích cûa công nghû thông tin vào phát triùn 

du lịch nông nghiûp täi Viût Nam. Viûc ứng 

dýng thông tin vào du lịch nông nghiûp sô giúp 

sức cho quân trị kinh doanh, quân trị hû thống 

thông tin và kinh doanh dịch vý du lịch. Cùng 

với đó, quan trọng hơn câ, thông qua internet 

các sân phèm, đðc trþng cûa du lịch Viût Nam 

sô đþợc quâng bá nhanh chóng với chi phí thçp 

tới các khách du lịch trong nþớc và quốc tø. 

Tuy nhiên, viûc ứng dýng công nghû thông 

tin cüng là thách thức khi nguồn nhân lực sử 

dýng thành thäo công nghû thông tin cûa Viût 

Nam chþa cao (Đinh Phi Hổ, 2022). Tình 

chuyên nghiûp cûa các hoät động ở hộ nông dân 

tham gia làm kinh doanh du lịch nông nghiûp 

chþa cao, chþa thu hút đþợc nhân lực chçt 

lþợng cao, đðc biût có trünh độ công nghû thông 

tin. Vì vêy, thách thức đðt ra trong đào täo 

nguồn nhân lực có thù tên dýng tối đa týnh nëng 

cûa công nghû đù quâng bá sân phèm, quân trị 

kinh doanh trong du lịch nông nghiûp rçt lớn. 

Theo nghiên cứu cûa Đinh Phi Hổ (2022) v÷ 

quyøt định tham gia hoät động du lịch nông 

nghiûp cûa các hộ ở đồng bìng sông Cửu Long 

cho thçy, yøu tố tiøp cên internet ânh hþởng 

đøn quyøt định cûa hộ, cý thù nøu khâ nëng tiøp 

cên internet cûa hộ tëng lön 1% thü xác suçt hộ 

quyøt định tham gia kinh doanh du lịch nông 

nghiûp tëng lön 3,3%. Køt quâ này cüng tþơng 

đồng với nghiên cứu cûa Hollas & cs. (2021) v÷ 

tham gia hoät động du lịch nông nghiûp ở Mỹ. 

4.3. Thách thức cho phát triển du lịch nông 

nghiệp ở Việt Nam 

4.3.1. Cơ sở hạ tầng 

Cơ sở hä tæng trong phát triùn du lịch nông 

nghiûp ở Viût Nam còn yøu kém, chþa đồng bộ. 

Đåy là một thách thức đối với phát triùn du lịch 

nông nghiûp. Khi hä tæng không đồng bộ sô đem 

läi nghi ngäi cho khách du lịch v÷ đâm bâo an 

ninh nơi cþ trú, an toàn thực phèm, sự tiûn lợi 

v÷ sinh hoät và sự thuên tiûn cûa giao thông - là 

những yøu tố ânh hþởng đøn sự lựa chọn cûa du 

khách với các địa điùm du lịch nông nghiûp ở 

Viût Nam. Theo Đinh Phi Hổ (2022) yøu tố quan 

trọng có ânh hþởng thứ ba trong viûc khách du 

lịch nông nghiûp khi quay läi các điùm du lịch 

nông nghiûp ở Viût Nam đó là khâ nëng tiøp cên 

và dịch vý hêu cæn. Cơ sở hä tæng không những 

tác động đøn khách du lịch khi tham quan các 

địa điùm du lịch nông nghiûp còn tác động đøn ý 

định cûa các trang trai, hộ nông dân quyøt định 

tham gia hoät động du lịch nông nghiûp vì ânh 

hþởng trực tiøp đøn thu nhêp cûa họ tÿ các hoät 

động này. Nguyún Thái Dung (2021) khi phân 

tích các yøu tố ânh hþởng đøn thu nhêp cûa hộ 

kinh doanh du lịch nông nghiûp tþnh Låm Đồng 

đã chþ ra yøu tố nâng cçp cơ sở hä tæng phýc vý 

du lịch cæn phâi týnh đøn cûa hộ khi quyøt định 

làm kinh doanh du lịch nông nghiûp. Các 

nghiên cứu trên thø giới cüng có những køt luên 

tþơng tự, ở Cameron thì khoâng cách tÿ nông 

träi đøn trung tåm thþơng mäi và sự thuên tiûn 

cûa giao thông là một yøu tố thu hút các trang 

träi tham gia làm du lịch nông nghiûp 

(Kunasekanran, 2012). Bagi & Richard (2012), 

Yeboah & cs. (2017) cüng có køt luên rìng vị trí 

cûa trang träi là yøu tố quyøt định sự tham gia 

cûa các hộ kinh doanh du lịch nông nghiûp ở Mỹ.  

4.3.2. Nguồn nhân lực 

Phát triùn du lịch nông nghiûp cæn đøn 

nguồn nhân lực chçt lþợng cao, chuyên nghiûp 

đù đâm bâo phát triùn một cách b÷n vững và 

đáp ứng yêu cæu khít khe cûa khách du lịch. Ở 

Viût Nam nguồn nhân lực là thách thức cho 

phát triùn du lịch nông nghiûp. 

Phæn lớn bà con nông dân chþ quen với các 

hoät động sân xuçt nông nghiûp, còn bỡ ngỡ 

trong quá trình tiøp thu, chuyùn đổi làm dịch vý 

du lịch (Đinh Phi Hổ & cs., 2022). Bên cänh đó 

có những rào cân trong viûc tiøp thu ngoäi ngữ, 

công nghû thông tin trong viûc quâng bá và thu 

hút du khách nþớc ngoài đøn tham quan các sân 

phèm du lịch nông nghiûp cûa mình. Theo Đinh 

Phi Hổ & cs. (2022) các yøu tố chính ânh hþởng 

đøn quyøt định tham gia kinh doanh du lịch 

nông nghiûp bao gồm các yøu tố tuổi cûa chû hộ 

và trünh độ học vçn, trong đó tuổi có xu hþớng 
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ngþợc chi÷u so với quyøt định tham gia và trình 

độ học vçn có xu hþớng cùng chi÷u. Køt quâ này 

tþơng tự køt quâ nghiên cứu v÷ du lịch nông 

nghiûp ở Sri Lanka cûa (Malkanthi & cs., 2015) 

và nghiên cứu v÷ du lịch nông thôn ở Nepal cûa 

Bhatta & cs. (2019).  

4.3.3. Quy hoạch và những hỗ trợ từ  

chính phủ 

Theo nghiên cứu cûa Nguyún Thị Hà 

(2019), phát triùn du lịch nông nghiûp Viût Nam 

còn gðp những rào cân trong đó có vçn đ÷ v÷ 

thiøu chiøn lþợc, định hþớng và chính sách quân 

lý phát triùn du lịch cho đçt nþớc, cho toàn 

vùng. Chính quy÷n các địa phþơng chþa nhên 

thức đþợc xây dựng điùm du lịch nông nghiûp là 

vçn đ÷ quan trọng đù phát huy giá trị làng xã, 

phát triùn kinh tø xã hội. Cùng với đó, các chýnh 

quy÷n địa phþơng chþa có chiøn lþợc v÷ phát 

triùn sân phèm, các sân phèm du lịch nông 

nghiûp phâi khai thác đþợc sự khác biût, mang 

týnh đðc trþng riöng. 

Du lịch nông nghiûp Viût Nam đa số tự 

phát, chþa có quy hoäch cý thù cho tÿng địa 

phþơng, sân phèm nghño nàn, đơn điûu, trùng 

lðp, chþa thu hút đþợc du khách và chþa nýu 

kòo đþợc khách lþu trú dài ngày (Nguyún Thị 

Hà, 2019).  

4.4. Định hướng phát triển du lịch nông 

nghiệp ở Việt Nam 

Đù phát triùn du lịch nông nghiûp ở Viût 

Nam, cæn thiøt lêp các chiøn lþợc phát triùn 

trong đó chú trọng những đi÷u cçp bách nhþ:  

(1) Định hþớng bố trí nguồn lực và các dịch 

vý cæn thiøt đù phòng ngÿa tÿ những thách thức 

cho du lịch nông nghiûp Viût Nam. Mỗi địa 

phþơng, mỗi ngành cæn xây dựng và triùn khai 

kø hoäch phát triùn du lịch nông nghiûp gín với 

Chþơng trünh Mýc tiêu quốc gia v÷ xây dựng 

nông thôn mới trön cơ sở quy hoäch, định hþớng 

dài hän.  

(2) Chú trọng đào täo bồi dþỡng chuyên 

môn v÷ nghiûp vý du lịch cho các đối tþợng 

tham gia thị trþờng du lịch nông nghiûp. Ưu 

tiön cho các đối tþợng cán bộ làm công tác quân 

lý trön lÿnh vực du lịch và lao động ngành du 

lịch và đối tþợng là các chû trang träi, hộ, nhà 

vþờn, các hþớng dén viên du lịch v÷ nghiûp vý 

cơ bân đù có thù phát triùn một cách bài bân 

đem läi hiûu quâ cao. 

(3) Cæn đèy mänh ứng dýng công nghû 

thông tin hiûn đäi đù nâng cao tính chuyên 

nghiûp, hiûu quâ trong các hoät động xúc tiøn 

du lịch, quâng bá dịch vý nông nghiûp. Xây 

dựng hû thống hỗ trợ thị trþờng du lịch cûa Viût 

Nam tÿ đó giới thiûu sân phèm du lịch nông 

nghiûp cûa Viût Nam ra thø giới.  

(4) Tëng cþờng đæu tþ nång cao chçt lþợng 

cơ sở vêt chçt täi các điùm du lịch nông nghiûp. 

Tÿ đó, đáp ứng các nhu cæu cơ bân cûa khách du 

lịch mà không làm mçt đi bân síc vën hoá cüng 

nhþ mýc tiêu cûa du lịch nông nghiûp. Làm cho 

du khách an tåm, an toàn, đi läi thuên tiûn đù 

thëm quan các địa điùm du lịch nông nghiûp.  

(5) Xây dựng các hû thống tþ vçn và dịch vý 

cho ngþời du lịch và các doanh nghiûp du lịch 

nông nghiûp. Cùng với đó nghiön cứu các cơ chø 

thông thoáng, þu đãi đù kêu gọi các thành phæn 

kinh tø đæu tþ vào du lịch nông nghiûp, đèy 

nhanh xã hội hoá trong đæu tþ và phát triùn du 

lịch nông nghiûp. 

(6) Phát triùn bân síc riêng cho du lịch nông 

nghiûp Viût Nam. Các cộng đồng dån cþ thån 

thiûn giữ hình ânh tốt đõp nhçt trong mít du 

khách. Cùng với đó giữ môi trþờng xanh säch, 

phýc hồi, phát huy các sân phèm truy÷n thống đù 

thu hút khách du lịch nông nghiûp. 

5. KẾT LUẬN 

Du lịch nông nghiûp là xu hþớng mới ở Viût 

Nam trong viûc gín køt giữa phát triùn nông 

nghiûp và du lịch, nâng cao thu nhêp cho hộ 

nông dân. Phát triùn du lịch nông nghiûp ở Viût 

Nam còn mới nên sô học hỏi đþợc kinh nghiûm 

tÿ các nþớc đi trþớc, tuy nhiön cüng phâi đối 

mðt với những thách thức, nhþng cùng với đó là 

những cơ hội rộng mở. Kinh nghiûm tÿ phát 

triùn du lịch nông nghiûp trên thø giới cho Viût 

Nam bao gồm xây dựng hû thống chính sách 

đồng bộ hỗ trợ tác nhân tham gia chuỗi giá trị 

sân phèm nông nghiûp, phát triùn cơ sở hä tæng, 

phát triùn nguồn nhân lực chçt lþợng cao, sự 
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liên køt các vùng, địa phþơng, khai thác tốt các 

đi÷u kiûn sïn có v÷ tự nhiön, vën hóa. Phát 

triùn du lịch nông nghiûp Viût Nam có nhi÷u cơ 

hội nhþng cüng đối mðt với các thách thức liên 

quan đøn cơ sở hä tæng, các nguồn lực, và sự hỗ 

trợ tÿ chính phû, quy hoäch. Đù giâm thiùu tác 

động cûa các thách thức và tên dýng các cơ hội 

cho phát triùn du lịch nông nghiûp, Viût Nam 

cæn tiøp týc xây dựng những giâi pháp đồng bộ 

tÿ quy hoäch đøn phân bổ nguồn lực, nâng cao 

chçt lþợng cơ sở vêt chçt đøn đào täo nhân lực 

cho du lịch nông nghiûp, tëng cþờng công tác 

truy÷n thông sân phèm du lịch nông nghiûp với 

bân síc riêng và gín với định hþớng phát triùn 

vùng, quốc gia và khu vực.  
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